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ADOLESCENCIA

e Periodo de

entrelos 10y
19 anos (OMS)

de comunicacion

con

e Buscanla a
algo (Grupos)

e Buscan ideaqs

Ccon SuUsS pdares

(Margaret Mead)




CEREBRO ADOLESCENTE

e Inferés por
e Interés por el

e BUsqueda de la

 Propenso a tfomar
y Qsi

volverse mas
vulnerables

*El Cerebro Adolescente, Haciendo una diferencia . Society of Neuroscience



ERA DIGITAL

de informacion
de la informacion

e Capacidad de
informacion

e Educacion:

— Aplicable en colegio
— Muerte del paporreteo




ERA DIGITAL

¢ 1990 - actualidad
e Cerebro sabe buscar vy filtrar

informacion
*Inmediatez

e Sabe como utilizar instrumentos
digitales, aun si no los conozca

*Ibrain, Small y Vorgan

e Antes — 1970
e Cerebro memoriza
*eProcesos demoran

*No sabe ufilizar insfrumentos
digitales, dificil que aprenda

™

«1970-1990

e Memoriza y sabe buscar
e Sabe agilizar procesos
*Es analdgico y digital
*SU cerebro se estaba
terminando de formar al

aparecer la era digital, se
adaptod
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INTERNET (WEB 2.0)

y buscar
Informacion

(Varios
formatos al mismo tiempo)
Diseno
la

Permite interactuar entre si
para
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USO DE INTERNET EN
ADOLESCENTES

?2a 19 anos en el

tiene acceso a Internet en la
tiene acceso en

(fuente: UK Children Go Online 2010)

Uso de
‘ 9 a 18 afos:
) -
noon en
: 2 resto de

;;:assni"a

13333333333334:
t3a49047F

e

(fuente: Oficina Nacional de Gobierno
Electronico e Informdatica)
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NUEVAS TECNOLOGIAS
DE LA COMUNICACION

(Web2.0) @ (Smartphones,
+ N\ & (Wi-fi, 3g, banda

ancha)




CELULARES Y
ADOLESCENTES

e Adolescentes con
celular en Espana:

e En un principio utilizado
para a los hijos

e Utilizado por los hijos
cComo

e Principal uso: Mensajes
de texto ( )

(fuente: Estudio de la Universidad Camilo José Sela,
Espana 2010)




EMOTICONS




TEXTING




TEXTING Y EMOTICONS

TEXTING

e Disenado para la
comunicacion

e Usado cuando se puede acceder
a una llamada de voz

de caracteres.

EMOTICONS
e Disenado para
faciales

ePara fransmitir visuales o
ideas.




TEXTING EN ADOLESCENTES

Value Metrics, National

Ahora la entre adolescentes es a través
de este codigo. Hasta para el sexo (sexting).”

Prioriza un SMS a llamar (fuente: La Nacidn, Argenting)
Las adolescentes envian al mes
Los adolescentes envian al mes
(fuente: Nielsen Texting Stats, EE.UU, 2010)
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PROBLEMAS DEL TEXTING

e Desaparicion del KD A NSLNAUR SRR RS AR
(ho reconocen expresiones) SROTICN O
del lenguagje

[abreviacion) BUWURE WHILE DRIVING IF YOU
en examenes (prohibicion) WANT TO MEET HIM

HONK IF YOU LOVE
JESUS  TEXT

(gossip girl, ostigacion) 00 A 1100 AM & 660 PM 700 PM

de los profesores P T
(abreviadores son percibidos como - - T N
inteligentes, -responsables, -

motivados —estudiosos -tfrabajadores)

e Losjdvenesno ven de
textear mientras
conversan con alguien (respeto)

e Manejary textear (

)




VENTAJAS DEL TEXTING

del
mensaje l ”
o Ahorro de ; f a’csn-) N
u Ikasa’ s
e Capacidad de K;k3 n el bafio,
. q kieres?
poder comunicarse
al

resto o la actividad
gue se hace

e Lenguaje mas




SMARTPHONES

Convergencia

e Aparatos con multiples
capacidades medidticas (musica,
video, infernet, teléfono, sms,
lectura, fotografia, infinitas
aplicaciones)

Acceso a internet | )
en las manos

Se estdn convirtiendo en el
del mercado

Capacidad de le
informacion a todos lados




CAPACIDADES DEL
SMARTPHONE

e Acceso aredes sociales | )
e« Comunicacion GLOBAL ( )
e Mdas de para lphone y Android




facebook.

Herramienta

Creada por Mark Zuckerberg, un sicologo y
programador informatico

13 anos es la edad minima para abrir un perfil en
Fo. (Igual se puede mentir)

Usuarios
Intercambio mediante el ( O

)



PAISES CON MAS USUARIOS

1. EE.UU.: 157,067,260

2. India: 45,899,920

* 3. Brasil: 45,340,600

*4. Indonesia: 42,482,060
5. Mexico: 32,950,780

4. Tuguia: 30,884,880
e/.Reino Unido: 30,595,980
8. Filipinas: 27,247,220

*9. Francia: 24,204,920
*10. Alemania: 23,434,780

(fuente: edukcion)

USUARIOS 2012

LATINOAMERICA

*Brasil: 45.340.600
*Argentina: 18.226.180
*Venezuela: 16.302.140
*Chile: 9.113.700

*Ecuador: 4.381.560
*Bolivia: 1.567.880
*Uruguay: 1.504.480
*Paraguay: 1.010.560
Guayana: 121.360
*Suriname: 90.180
Guyana Francesa: 61.580

()

1\\

P

EL DIREETORIC



;POR QUE FUNCIONA
EN ADOLESCENTES?

a un grupo (me gusta)
* Independencia (Perfil o usuario)
— Yo administro mi
— El (microbloging)
e Espacio para ideas

— POST (microblogging de foto, video,
musica, etc.)




PROBLEMAS

e Agregar sin conocer (foma riesgos)
e Informacion personal es publico

e Informacion personal es vendida o
empresas para estudios de mercado

e Dependencia del pertfil digital

e Aislamiento de contacto fisico, pero si
contacto digital




VENTAJAS

Herramienta SOCIAL (conocidos)
Mantener un a nivel multimedia con
personas en el extranjero (fotos, video, musica, etc)
Acceder @ e informacidn de gente con
tus

Pertenencia a una (IDENTIDAD)

Generacion de
Movilizacion de
Es




SE REPITE EN OTRAS
REDES SOCIALES




Videoconferencio
Capacidad de ver el lenguagje corporal
MAs cercano a una conversacion real
Mayor Intimidad y seguridad

No eres tan andnimo




NUEVAS FORMAS DE
COMUNICACION

e El desarrollo de la ha generado
que las vias de comunicacion se amplien

= tiene la posibilidad de
comunicarse a fraves de en

e Lo que mads se esto




; COMO EVITARLO?

Utilizar las
qgue ellos utilizan para fransmitir un
mensaje Positivo

Utilizar a la , para
poder utilizar las mismas herramientas vy el
MisMo lenguaje para asi lograr unao

Promover el intercambio digital con

Lo mdas importante:




METODOS

El mensaje debe ser corto y claro para mayor retencion (saturacion
de informacion)

Se debe vender conceptos simples para llamar la atencion
(inmediatez)

Crear tendencia creativamente (grupo)

Personajes mds seguidos (twitter)
Paginas con mas fans o suscriptores (Facebook)
Canales con mas suscripciones (Youtube)

Esto a la vez puede generar respuesta en medios regulares (tv, radio
y prensa escrita)

Liega a mds publico
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MEME

 Unidad teoérica de
informacion cultural

« Geney memoria

 Las buenasideas
trascienden, se esparcen en
las redes y generan réplicas
esparciendo el mensaje
inicial y a la vez
derivaciones

« Son estructuras vivientes de

contenido que se esparce
(MENSAJE VIRALE)

fuente: Blackmore, Susan (2000). La maquina de los
memes. Barcelona: Paidos.

&
KEEP
CALM

CARRY
ON

“‘Mantén la calma y dale nomas” 1939 -
Britanicos crean poster para subir la moral
ante la invasion inminente Nazi. Nunca la
usaron, en 2012 fueron expuestos en redes.

®
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MEME

Menten la calma
y piénsalo

Menten la calma
y ten fé

KEEP
CALM
AND
verleniocomo HAYE  verenlacamo

FAITH




OTROS MEMES




PERSONAJES SEGUIDOS

Primer Lugar : Bruno Pinasco (@Brunopinasco ) con 29,160
seguidores

Segundo Lugar : Rosa Maria Palacios (@rmapalacios ) con
11350 seguidores

Tercer Lugar : Gonzalo Torres (@gonzalotorres ) con 9372
seguidores.

Cuarto Lugar : Claudia Cisneros (@claudiacisneros ) con 7404
seguidores.

Quinto Lugar : Chiara Pinasco (@chiara_pinasco ) con 6198
seguidores.




SUSCRIPTORE

FRED, canal de Youtube con mds
Suscriptores: 1,921,568 y
940,264,969 visionados




Los medios de comunicacion masiva, al igual que
cualguier herramienta del hombre, dependen del
USO que se les dé.

Un “post” puede hacer la diferencia.

Se debe dejar de satanizar a los medios de
comunicacion como elementos nocivos para
nuestros jovenes y mas bien utilizarlos para generar
una IDENTIDAD POSITIVA, generadora de cambio y
bienestar.




Muchas gracias
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